
海外事業のご紹介
商品・PRプログラムのご案内



ABCとは?
2017年4月現在、日本国内で125店舗、海外では中国、香港、台湾、韓国、シンガポール、タイ、
マレーシアに21店舗を展開する業界最大手の料理教室に発展しました。初心者にもおすすめの料
理・パン・ケーキが楽しく学べる料理教室です。

日本 125 スタジオ

中国

10 スタジオ
Shanghai: 3 スタジオ
Beijing: 3 スタジオ
Chengdu: 3 スタジオ
Hangzhou: 1 スタジオ

香港 2 スタジオ

台湾 4 スタジオ

韓国 1 スタジオ

シンガポール 1 スタジオ

タイ 2 スタジオ

マレーシア 1 スタジオ



世界中に笑顔のあふれる食卓を！
充実した食生活は、心身の健康をもたらし、人生をより豊かにします。大切
なことはまず、自分の手で美味しい料理をつくること。手作りの料理には、
作り手の愛情が惜しみなく注がれ、その愛情を感じながら美味しい
料理を食べるとき、人は自然と心を開き、笑顔になる
ものです。世界中の食卓を笑顔でいっぱいにするために、
たくさんの笑顔をつくるきっかけの場を提供し続けます。

企業理念



少人数制、初心者にもOK

多言語対応可能な
イラストレシピ

コアな料理ファンやインフル
エンサーが集結する空間

全世界スタジオ対応 食品・料理調理の専門家

体験型のショールーム

SNSや口コミを最大利用
したマーケティング機能

ABCの特徴



Beijing

2012年～3店舗、会員約6,750名

Shanghai
2010年～4店舗、会員約9,000名

Chengdu（成都）
2014年～1店舗、会員約2,300名

Bangkok

2015年～1店舗、会員約600名

Singapore

2015年～1店舗、会員約2,500名

Hong Kong

2013年～2店舗、会員約5,500名

Taipei

2014年～3店舗、会員約3,600名

Seoul

2014年～1店舗、会員約1,216名

Beijing

Since2012. 3Studio.

Shanghai+Hangzhou
Since2010. 4 studio. 

Chengdu
Since2014. 3 studio.

Bangkok

Since2015. 2 studio. Member 3,620

Singapore
Since2015. 1 studio. Member 6,063.

Hong Kong

Since 2013. 2 studio. Member 11,103.

Taipei

Since 2014. 4 studio. Member 11,103.

Seoul

Since 2014. 1 studio. Member 2,700.

海外55,000人のネットワーク
(2017年3月末時点)

ABC Worldwide メンバーズ

Kuala Lumpur

Since2016. 1 studio. Member 839

China Total Member 26,858



中国 香港 台湾 シンガポール タイ 韓国
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◆およそ9割のお客様が女性、男性会員も増加中
◆購買力の高い２０−３０代が大半を占める
◆和食や日本の食材を使ったメニューが人気！

マレーシア

ABC会員属性
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China

GDP per capita
USD$7,924.7
(JPY860,591)

GDP Growth Rate (2014vs2015) +6.4%

Population
(millions)

1,374.62

GNI per capita USD$7,820

総計会員数 約27,000名

アクティブ利用会員数 約12,500名

2015年訪日外国人数１位、637万人を記録。
日本に興味を持つ人の数が増加し、2015年比訪日人数は28%
の伸び。訪日外国人旅行支出1位、支出金額一人当たり
273,298円

北京
朝阳大悦城店
颐堤港店
西单君太百货店

上海
环球金融中心店
K11店
来福士店

成都
太古里店
伊藤洋华堂双楠店

Source: The World Bank 2015、Yahoo Japanファイナンス JNTO

（2017年3月時点）



Hong Kong

GDP per capita
USD$42,422.9
(JPY4,606,960)

GDP Growth Rate (2014vs2015) +1.5%

Population
(millions)

7.30

GNI per capita USD$ 41,000

総計会員数 約11,100名

アクティブ利用会員数 約7,200名

香港は日本の農産物の最大輸出国、また2016年には人口約
730万人に対し約4人に１人の184百万人が訪日している。シ
ョッピングと並び日本食を楽しむことが訪日目的の一つ。

Tsim Sha Tsui K11 スタジオ Central PMQ スタジオ

Source: The World Bank 2015、Yahoo Japanファイナンス, JNTO

（2017年3月時点）



Taiwan

GDP per capita
USD$22,294

(JPY2,421,040)

GDP Growth Rate (2014vs2015) -1.56%

Population
(millions)

23.49

GNI per capita USD$23,040

総計会員数 約11,100名

アクティブ利用会員数 約2,760名

2015年訪日した台湾の方の中に、来訪回数２回及び２回以上
は約80%占めています

南港教室環球板橋教室大葉高島屋教室

Source: The World Bank 2015、Yahoo Japanファイナンス, JNTO

（2017年3月時点）



South Korea

GDP per capita
USD$27,221.5
(JPY2,956,150)

GDP Growth Rate (2014vs2015) +2.2%

Population
(millions)

50.6

GNI per capita USD$27,440

総計会員数 約2,700名

アクティブ利用会員数 約1,000名

食を通じてのコミュニケーションを大事にし、家族や仲間と
の料理を楽しむ文化。地理的にも近く2016年訪日韓国人は前
年比27.2%増の509万人、訪韓日本人は約230万人と日本との
交流がとても多い。

Lotte World Mall スタジオ
Source: The World Bank 2015、Yahoo Japanファイナンス

（2017年3月時点）



Singapore

GDP per capita
USD$52,888.7
(JPY5,743,500)

GDP Growth Rate (2014vs2015) +0.8%

Population
(millions)

5.54

GNI per capita USD$52,090

総計会員数 約6,000名

アクティブ利用会員数 約4,750名

日本からシンガポールに輸出上位品目は、アルコール飲
料やソース混合調味料等の加工食品、小麦粉等
Source: Japan Tourism Agency

TAKASHIMAYA S.C. スタジオ
Source: The World Bank 2015、Yahoo Japanファイナン
ス

（2017年4月時点）



Thailand

GDP per capita
USD$5,816.4
(JPY631,638)

GDP Growth Rate (2014vs2015) +2.5%

Population
(millions)

67.96

GNI per capita USD$5,620

総計会員数 約3,600名

アクティブ利用会員数 約1,400名

Source: The World Bank 2015、Yahoo Japanファイナンス

日本食を食べることとショッピングを訪日動機として挙げ
る国、地域別の割合についてはタイが1位を占めています、
タイの方は日本食と商品に愛着していると想定できます

CENTRAL WORLD スタジオ

（2017年3月時点）



Malaysia

GDP per capita
USD$9,778.3

(JPY1,061,850)

GDP Growth Rate (2014vs2015) -11%

Population
(millions)

30.33

GNI per capita USD$10,570

総計会員数 約830名

アクティブ利用会員数 約700名

Source: The World Bank 2015、Yahoo JapanファイナンスJNTO

2016年に日本を訪れたマレーシア人は394,200人。伸び率
は前年比29.1％で急成長中。また、20億人、30兆円と言わ
れるハラル市場へのゲートウェイ国と言える。

KL Pavilion Eliteスタジオ

（2017年3月時点）



ABC Cooking スタジオとは：

COOKING + スタジオ
「料理を学ぶ」だけではない、
「料理を作る楽しみ」を感じ、
その喜びを分かち合える空間です。

a place to enjoy the fun of making food



スタジオ内の「使う・試す」

商品・PRプログラムのご案内



商品を見る、触
ることができる

実際授業中に
商品を使う

商品の特徴や
良さを認識して

もらう
継続の購入

ABC Cooking Studioの特徴

スタジオ内でのリアルプロモーション、マーケティング調査が可能となり、授業にて商品を継続使用。体験
型のショールームとして、生徒がダイレクトに商品を手にし・調理・試食することで、リアルにアプローチがで
きます。新しい食文化、食生活を伝え、手作りの楽しさを世界に広めます。



1)年間タイアップ実施例

CHINA

HONG KONG



19

年間タイアップ実施例

KOREA

TAIWAN

SINGAPORE

THAILAND

17年度
新パートナー様



2）ワークショップ・イベント

商品にフォーカスした学びの多いセミナーワークショップやイベントなど実
施します。

HONG KONG

CHINA

TAIWAN

SINGAPORE

THAILAND

KOREA



3）サンプリング

※サンプリング詳細（配布可能商品、納品回数、実施期間など）は別途でご相談申し上げます。

スタジオに通う生徒に対して貴社商品を配布。自宅での体験機会を創出致します。

スタジオPOP

レッスン内の
紹介と試用

HONG KONG

SINGAPORE

THAILAND



4）試食会・調査会
スタジオに通う生徒に対してスタジオの一角を使用して、ABC Cooking スタジオ
のスタッフによる簡易調理・貴社商品の説明・試食・試飲を行います。

CHINA HONG KONG



5）デジタルサイネージ

ABC Cooking スタジオの教室内に設置されているモニタにて、
商品情報・CM等を静止画・動画にて配信。



6）１Day レッスン

レギュラーレッスンとは違った、商品の特徴を活かして開発した
レシピで、より深い内容と知識を学ぶレッスンを行います。

HONG KONG

TAIWAN



7)レシピ開発

商品の特徴を活かした料理・デザート・ドリンクなどの簡単なお手軽レシピを
開発します。カードレシピを制作しスタジオ来訪者に無料で配布なども可能。

キユーピー様

「森のたまご」を使って、イース
ターを祝うホームパーティーメニ
ュー



Governmental Activities

ABC Worldwide Partners



Worldwide法人担当

各エリア 担当者 メールアドレス

中国（北京/上海/成都/杭州） Zhang An(ジャンアン)
Peng Lin(ペイリン)

zhang-an@abc-cooking.com.cn
penglin@abc-cooking.com.cn

香港 Jinko Cheng(ジンコ) Jinko.cheng@abc-cooking.com.hk

台湾 窓口：伊藤愛恵

現地対応：秦澤琳（Lynn）
manae.ito@abc-cooking.com.sg
tseling.chin@abc-cooking.com.tw

韓国 千先拓志（Hiroshi Sensaki) hiroshi.sensaki@abc-cooking.com.hk

マレーシア 太田幸樹（Koki Ota) koki.ota@abc-cooking-studio.com

シンガポール 伊藤 愛恵（Manae Ito) manae.ito@abc-cooking.com.sg

タイ

統括窓口 : corporate@abc-cooking-studio.com

mailto:zhang-an@abc-cooking.com.cn
mailto:penglin@abc-cooking.com.cn
mailto:Jinko.cheng@abc-cooking.com.hk
mailto:manae.ito@abc-cooking.com.sg
mailto:tseling.chin@abc-cooking.com.tw
mailto:Koki.ota@abc-cooking-studio.com
mailto:manae.ito@abc-cooking.com.sg
mailto:corporate@abc-cooking-studio.com


Thank you


