
「第 24回 機械要素技術展」 展示小間装飾 仕様書 

 

１．名   称  「第 24 回 機械要素技術展」 展示小間装飾 

２．日   時  令和２年２月２６日(水)～28日(金)  

          （設営・搬入 24日(月)/25日(火)、搬出 28日(金) 18：00～） 

３．会   場  幕張メッセ 国際展示場（千葉県千葉市美浜区中瀬 2-1）  

４．委託内容  展示会小間装飾のデザインの作成及び会場レイアウト作成と設営等に係る業務 

５．展示条件 

①燕三条地域の地域産業のＰＲと、各出展企業の製品を活かせる展示とすること。 

（展示ブースでの使用ロゴ、カラー等のイメージについて、参考資料を参加審査後に別途お

渡しします） 

②出展企業数としては６小間（縦 18ｍ×横 5.4ｍ）に最大 19社と地場産センターが出展。 

会場内の位置・小間配置図は（別紙１）のとおり。 

③商談セット（テーブル×１、椅子×４）は全体で 4セット程度用意すること。 

④地域産業紹介用動画を上映する 50 インチモニタ(当センター手配)を壁面等に設置すること。 

⑤出展各社のパンフレットを一堂に設置できる場所を設けること。 

⑥共同出展を強調できる共通的な装飾とし、必要な出展企業の展示スペースを確保すること。 

⑦小間内における共同出展企業ブースの配置は、通路側に面した対面配置を基本とすること。 

⑧共通装飾として以下のものを用意するものとする。 ただし、サイズ・能力については一応の

目安であるので、より良い方法があれば提案事項とする。 

⑨その他、各企業独自の追加装飾がある場合は別料金とする。 

 

項   目 サイズ・能力 数量 備       考 

社名板（サイン） サイズ自由 20 企業 19社と地場産センター分 

バックパネル A1 ﾊﾟﾈﾙ 2 枚分以上掲示可能 20 企業 19社と地場産センター分 

展示台 
幅 1300mm程度 20 企業 19社と地場産センター分 

ひな壇形式  希望企業数による 

全体照明 ご提案ください   必要に応じて 

小間内照明 ご提案ください  必要に応じて 

コンセント 100V(2個口) 20 300W 

１次２次幹線工事  20 企業 19社と地場産センター分 

電気料金  20 企業 19社と地場産センター分 

イス（アテンド用）  40 企業 19社と地場産センター分 

床カーペット  一式 小間内全て 

商談セット  4  

出展企業ストック  20 企業 19社と地場産センター分 

共有ストックヤード  2以上 デッドスペースを利用する等の工夫 



６．概算予算 

予算額：3,360,000円（消費税及び地方消費税含む） 

※予算の範囲内で自由な発想でご提案いただき、展示内容（平面図及びイメージ図）と見積

書をご提示ください。 

※予算額には、ブースデザイン・レイアウト、各種サイン製作、備品レンタル、電気工事・電気

料、会場設営・撤去、廃材処理、主催事務局との連絡調整費を含みます。 

 

７．審査の観点 

コンペ当日に提案書や Microsoft PowerPointなどを用いて 15分間(質疑応答 5分を含む)の

プレゼンテーションを行っていただき、以下の観点から共同出展企業を含む審査員が審査を行

います。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

８．その他 

①参加申請書の提出先 

   令和元年 11月 15日（金） 17：00 までに下記あてに提出してください。 

②提案書（23部）と見積書（1部）の提出 

令和元年 11月 27日(水)のコンペティション当日にお持ちください。 

③コンペティション時の機材 

プロジェクター、スクリーン、PowerPoint2016がインストールされたノート PCを用意します。 

④決定通知 

   令和元年 12 月９日(月)までに文書にて通知する予定です。審査内容についてはお答えでき

ません。 

⑤選定後の手続き 

   決定以降に委託契約を締結させていただきます。 

   コンペ後に生じる展示内容の変更等については両者協議の上定めることと致します。 

 

 

（申請書提出・問合せ先） 
公益財団法人燕三条地場産業振興センター  
産業振興部 企業支援課 長谷部／伊藤 
〒955-0092 三条市須頃 1丁目 17番地 
TEL 0256-35-7811   FAX 0256-32-0447 
E-mail：t-hasebe@tsjiba.or.jp 

デザイン 

見やすい配色・レイアウトとなっているか 

燕三条のＰＲしたい技術をイメージしているか 

来場者の関心を集めるようなデザインでＰＲ効果が高いか   

レイアウト 
使い勝手がよく、アテンドしやすくなっているか 

来場者が商談スペースに入りやすいか 

総合力 
企画提案内容が同等である場合、見積価格が安価であるか 

企画提案内容が優れているか 


