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  海外市場での成功の鍵は、「市場理解」と「独自の立ち位置（ブランド）」の確立にあります。本講座では、最新の

国際トレンドを解説し、自社製品の強みを現地の言葉で言語化するための戦略的なプロセスを解説します。また、

国境を越えてファンを作るために、実践的にブランドを構築するためのポイントも解説していただきます。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

【講演内容】 

①海外市場トレンド 
日用品、雑貨における欧州、北米の市場トレンド 

海外消費者が求める商品の特徴とは 

②製品ブランディング 
海外市場と文化文脈に対応したブランド戦略 

ブランド戦略の要となる商品パッケージデザイン 

③質疑応答 市場トレンド、ブランド戦略についての質疑応答 

 

          

 

海外事業戦略・ブランディング専門家。欧州・北米を中心に 10カ国以上での

実務経験を有し、日本企業の海外展開を支援。パリでのデザイン留学を背景に、

審美性と市場性を横断したブランディングを強みとする。JETRO（日本貿易

振興機構）海外商品ブランディング戦略専門家として、多数の海外進出プロジ

ェクトに参画。「海外ブランドを現地の価値観で“伝わる形”に落とし込むこ

と」を専門領域とし、市場分析・デザイン思考・商品企画・販路戦略を統合。

「売れる市場」から逆算した設計により、海外市場で選ばれる商品・ブランド

構築を支援している。 

海外販路開拓のためのトレンド理解と 

製品ブランディング戦略講座 
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